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9 Desafios para eficiéncia
energética - o papel do
consumidor
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O WWF-Brasil é uma organizacao nao-governamental brasileira e sem fins
lucrativos que trabalha para mudar a atual trajetoria de degradacao ambiental
e promover um futuro onde sociedade e natureza vivam em harmonia.

Criada em 1996, atua em todo Brasil e integra a Rede WWF (Fundo Mundial
para a Natureza), presente em mais de 100 paises.
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LIVING PLANET INDEX

The Global Living Planet Index shows a decline of 58 per cent (range: -48 to -B6 per cent) between 1970 and 2012,
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& CONSUMIDOR: QUE BICHO £ ESSE?

O consumidor tem diferentes niveis de consciéncia,

cada um influenciado por um grupo de fatores.

INDIFERENTES INICIANTES
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S&' BARREIRAS E GATILHOS PARA 0S CONSUMIDORES:

INDIFERENTES

E preciso derrubar barreiras de percepcio de preco, de falta
de durabilidade e de percepcao de privacao de
pequenos prazeres. Sensivel a gatilhos emocionais,

motivados por um futuro e um mundo melhor.
INICIANTES

Foco deve ser na construcao de novos habitos e na
confianca no produto e nos pares, ressaltando tanto

beneficios coletivos quanto individuais.

® Bruno Arnold / WWF

Fonte: Panorama do Consumo Consciente no Brasil. Akatu, 2018



&%’ BARREIRAS E GATILHOS PARA 0S CONSUMIDORES:
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ENGAJADOS E CONSCIENTES

E preciso superar barreiras de disponibilidade de
produtos, de falta de informacao e de falta de
estrutura fisica adequada. As motivacoes sao de

natureza mais concreta e voltadas para o dia a dia.

Fonte: Panorama do Consumo Consciente no Brasil. Akatu, 2018

® WWF / Richard Stonehouse



& ACIES CONSCIENTIZACAO: Energia que Transforma
e 10 ligado na Energia
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meio do PEE/Aneel, por ano:

700 professores capacitados e 40

mil alunos impactados

400 escolas em 11 municipios de PE,
BA e RN
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ACOES DE CONSCIENTIZACAO: HORA DO PLANETA

Movimento de sensibilizagao para
as mudancas climéticas e seu
impacto na biodiversidade; é o
maior movimento ambiental do

planeta.

Ela é conhecida por aquele
momento em que pessoas,
cidades e empresas sao
convidadas a demonstrar sua
preocupacao com a questao
ambiental por meio de um ato
simples: apagar as luzes por uma

hora.
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NAO SABE POR ONDE COMECAR? A GEATE AJUDA!
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PRECISAMOS AGIR AGORA!

+ A cada ano, por causa do consumo desenfreado e do desperdicio, estamos terminando mais cedo os recursos naturais disponiveis para o
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o _I} EIEIS\ DE CONSCIENTIZACAO: DIA DA SOBRECARGA DA

O Dia da Sobrecarga da 2 b [+

& https//www.wwf.org.br,
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